
2bis12: Suchmaschinenmarketing, Website Optimierung und sonst nichts.

MEDIENBESPIELER

2bis12

Hamburg, 11.10.2011

Online-Marketing und 
Suchmaschinenoptimierung

2. Business Talk, CV-Zirkel Hamburg 



MEDIENBESPIELER

2bis12

2bis12: Suchmaschinenmarketing, Website Optimierung und sonst nichts.

Online

2. Business Talk, CV-Zirkel Hamburg 

51 Millionen Nutzer sind in Deutschland online,

das entspricht 72 Prozent aller Deutschen ab 14 Jahren 1
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Onlinenutzung

2. Business Talk, CV-Zirkel Hamburg 

Internetnutzer 2001 – 2011:

von 37% auf 74% 
gestiegen2

Breitbandnutzung3 2011: 

52%
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Marketing analog
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TV, Radio & Print

Messe, Promotion & Schulungen

Individualberatung, Vertreter-/Hausbesuche

Affiliatemarketing

Newslettermarketing

Empfehlungsmarketing

Socialmedia Marketing

Virales Marketing

Displaymarketing

Suchmaschinenmarketing

Marketing online
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Affiliatemarketing

2. Business Talk, CV-Zirkel Hamburg 

Affiliate-Partnernetzwerke:
Zanox, Tradedoubler, Belboon, Affilinet, Commission Junction, AdCell…
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Newslettermarketing
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Erneute Ansprache & Benachrichtigung von z.B. Bestandskunden über Produktneuheiten, 
Sonderangebote, spezielle Aktivitäten des Unternehmens etc.
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Empfehlungsmarketing
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Pressearbeit, Blogs, Aufbau & Betreuung einer Community, Nutzung von Online-
Plattformen wie z.B. Qype, Pointoo, Yasni etc.
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Socialmedia Marketing
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Schalten von Werbung auf den Seiten von Socialmedia-Netzwerken oder / und Betreiben 
einer eigenen Netzwerkpräsenz, z.B. einer Fanpage auf Facebook.
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Socialmedia Marketing
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FACEBOOK, Google +, Mein/Studi/Schüler-VZ, Wer-kennt-wen, etc.
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Virales Marketing
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Dominik Kuhn 4 mit dem StarWars Clip auf Schwäbisch bei Youtube.
Weitere Video-Plattformen: MyVideo, Clipfish…
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Displaymarketing

2. Business Talk, CV-Zirkel Hamburg 

Direkte B2B Kooperationen, aber auch automatische Buchung von Werbeflächen über 
Dienstleister und Betreiber großer Netzwerke möglich – Klickeinkauf nach Kenngrößen.
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Suchmaschinenmarketing
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GOOGLE & T-Online = 89,8%, Yahoo! & Bing = 6,1% 5

Suchmaschinennutzung Deutschland 2011
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Suchmaschinenmarketing mit Google Adwords
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Aktuelle Google Suchergebnis-Seite (SERP)
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Suchmaschinenmarketing mit Google Adwords
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SEM # SEO
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Suchmaschinenmarketing mit Google Adwords
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Google-Keyword-Suche, Klick auf Adwords-Anzeige, Weiterleitung zur Zielseite
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Google Adwords Interface
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Das Google Adwords Interface ermöglicht die Nutzung aller verwendeten Einstellungen. 
Für Stapel-/ bzw. Massenverarbeitung gibt es nützliche Tools wie z.B. den Adwords Editor.
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Google Adwords Interface
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Alle statistischen Werte sind zeitraumbezogen ablesbar, es können direkt Auswertungen 
für eine weitere Bearbeitung & Analyse z.B. in MS Excel heruntergeladen werden.
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Google Adwords Displaynetzwerk
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Das Google (Display-) Netzwerk umfasst mehrere Millionen Webseiten mit 
unterschiedlichsten Inhalten – es kann themen- und platzierungsbezogen gebucht werden.
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Google Adwords – wichtige Begriffe
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Adwords Search:

•Textanzeigen in der Google-Suche

•Impressionen

•Klicks

•Klickrate CTR

•Mediakosten

•Klicks

•Klickpreis CPC

•Durchschnittliche (Anzeigen-) Position

Adwords Display:

•Text- oder grafische Werbemittel im Netzwerk

•Schaltung mit CPC oder/und TausenderKontaktPreis TKP
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Zum Abschluss
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Zusammenfassung

Fragen?

Gespräche!
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

Kontakt:
2bis12
Andreas Bluhm
Gerstenkamp 1b
22081 Hamburg

t: 040-80 60 96 54
m: 0173 – 21 44 870
e: bluhm@2bis12.de
w: www.2bis12.de

2. Business Talk, CV-Zirkel Hamburg 
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Anhang
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Nachweise:

(1)  http://www.zdnet.de/news/41551672/erstmals-ueber-50-millionen-internetnutzer-in-deutschland.htm
(2) http://de.statista.com/statistik/daten/studie/13070/umfrage/entwicklung-der-internetnutzung-in-deutschland-seit-2001/
(3) http://de.statista.com/statistik/daten/studie/160669/umfrage/breitband-internetnutzung-in-deutschland-seit-2005/
(4) http://www.starpatrol.com/dcreative.html
(5) http://www.webhits.de/deutsch/index.shtml?webstats.html

LINK-Empfehlungen:

http://adwords.google.de

http://www.google.com/analytics/

http://www.google.com/insights/search/?hl=de

https://www.google.com/adplanner/

http://www.google.de/places

http://www.googlewatchblog.de/

http://www.100partnerprogramme.de/

http://searchengineland.com/


